Темы для подготовки к экзамену:
1. Композиция и настроения времени;
2. становление дизайна (функции дизайна);
3. формальная композиция (статика, динамика, равновесная, композиционный центр, восприятие);
4. контраст (форма, размер, тон, ритм, текстура);
5. цвет (основные цветовые схемы, цвет в европейской культуре);
Какие цвета вы не советуете использовать в рекламе производителя промышленного оборудования? (ахроматические; красный; синий; розовый и сиреневый)
6. запись цвета в компьютерный файл, цветокоррекция;
Мониторы воспроизводят цвета в режиме: (CMYK; RGB; Grayscale; Multichannel)
Цветокоррекция выполняется: (по опорным цветам; при помощи оборудования; «на глаз»; по вкусу дизайнера)
7. стили шрифтов: старая и новая антиква, брусковый (египетский), гротески, шрифты стилей модерн и арт-деко, стилизации под готические и рукописные шрифты;
Какой называется тип шрифтов без засечек? (антиква; брусковые; египетские; гротеск)
Ученые-гуманисты в XV веке разработали новый шрифт на основе: (готического; греческого; финикийского; древнеримского)
Акцидентные шрифты применяются для: (подписей к рисункам; верстки больших текстов; заполнения таблиц; выделения заголовков и создания логотипов)
8. понятие читабельности, параметры шрифта, влияющие на читабельность;
Какое начертание следует выбирать для большого по объему текста? (светлое; жирное; курсивное; нормальное)
Какая их перечисленных характеристик шрифта не оказывает существенного влияния на читабельность? (цвет шрифта и фона; тональный контраст; размер шрифта; наличие засечек)
Кернинг пар нужен для: (сжатия-растяжения текста; визуального выравнивания межбуквенных интервалов; выделения заголовков; украшения страниц)
9. плакат;
10. виды графического дизайна;
11. фирменный стиль (логотип);
Логотип – это: название фирмы; шрифтовое оформление названия; символ; торговая марка
В российском патентном законодательстве есть понятие (знака; логотипа; торговой марки; символа)
Целью разработки фирменного стиля является идентификация и узнавание компании (продукции) потребителями (True-False)
12. бренд-бук (состав, основные требования);
Бренд-бук обязательно включает: (изображение торговой марки; фирменные цвета; фирменный шрифт; все перечисленное)
Фирменный цвет описывается (значениями RGB; значениями CMYK; обозначением в палитре Panthone; всеми перечисленными способами)
13. электронные издания (виды, требования, наиболее распространенные форматы публикаций, интерактивные возможности);
Электронное издание отличается от «бумажного» (отсутствием выходных данных; отсутствием оглавления; наличием иллюстраций; способом распространения)
Какой из перечисленных форматов файлов поддерживает адаптивную верстку: (PDF, DjVu, DOC, ePUB)
Публикация в формате PDF может включать (кнопки; видеофайлы; аудиофайлы; все перечисленное)
14. дизайн и верстка многостраничных изданий: удобочитаемость, применение сетки;
Какой из перечисленных факторов не влияет на удобочитаемость: (длина строки; использование строчных и заглавных букв; интерлиньяж; акцидентный шрифт в заголовках)
Модульные сетки применяют для: (единообразия многостраничного издания; удобочитаемости; удобству верстки многостраничного издания; всего перечисленного)
На основе модульной сетки разрабатывают дизайн (книг; журналов; рекламной продукции; всего перечисленного
15. прототипирование сайта.

